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Nuestro trabajo partede
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2Playbook produce el

medio lider en espanol

sobre la industria del

negocio del deporte. u y u H




Ayudamos amarcasy organizaciones

deportivasaalcanzar sus objetivos

comerciales con estrategias de contenido.
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URBAN 5PORT!

Brasil: un gigante del fitness en tierra
de futbol que sblo seduce a menos
del 5% de la poblacién

ATRAE CLIENTES |

+10 000 clubs d
ya estan,
Urban Sport

Es el sexto pais mas poblado del mundo, el segundo con
més gimnasios abiertos y el cuarto en volumen de
clientes. Sin embargo, esa presencia en las primeras

W 2Playbook Club™
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Apoyo editorial

Difusiénde
comunicaciones
corporativas para
aumentar la notorie-
daddelas marcas.

Podcast
corporativo

Produccion de pod-
casts corporativos
paraimpactaren
nuevas audiencias.

orts,
Lrgice.

Qerviclos

Webinars

Organizacionde
webinars formativos
para posicionar mar-
cas como expertas.

El deporte como
altavoz para
concienciar sobre
el medio ambiente

iRegistrate
al 2Playbook Class!
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AucienciodMetricas

Laplataforma con la que proyectar
elmensaje de tu organizacion entre
potenciales partnersy clientes

~ Usuarios Unicos
~ mensuales

~ Paginas vistas
~almes

~ Suscriptores
~ newsletter

~ Tasadeapertura
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EClub?

Newsletter influyente
Contacto diario

con los principales
stakeholders de la
industria del deporte

Agag Iogra avales a la Formula E: Ios
accionistas elevan su ﬁnanC|aC|on al75:
millones en busca del ‘break even’

1 IMG se aseguré una prérroga
automatica por razones
excepcionales

1 Godé quiere reducir su
dependencia de Rafa Nadal, y
busca atraer a jovenes talentos

Analitico y relevante
Contenidos en
profundidad sobre
tendencias y temas de
interés para el sector

Sevilla FC: 10 millones de
beneficio y 46 millones en caja
para defenderse del Covid-19

Ferrari, el ‘Disney’ del deporte que
tiene en jaque un negocio de 540
millones de euros
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i g Podcast
 Linkedin Amplifi_cacién delos
~ Apoyoaladifusionde ~ contenidosatraves

estoscontenidosa ~ del canal lider del
través de la cuentade ~ sector en espanol.
2Playbook | e

Diferentes vias paraimpactaren|a
“mayor red de profesionalesde la
“industria del deporte en Espana

~ Seguidores en
~ redessociales

Mediade
~ impresiones por
~ postpublicado

Fljada
2Playbook F
# Spoiler Alert! B

Miembrosde
- Club 2Playbook

Apoyo a la difusion de
estos contenidos a

~ Oyentes podcast

4 |  Instagram | :
través de lacuentade z e w ,
de 2Playbook ~ Apoyo a la difusion de ~ ‘Sports; Inside.

' | ~ estos contenidos a

través de la cuenta de
de 2Playbook.




Definir
objetivos

Sesidon inmersiva para
definir los objetivos
comunicativos de la

compania y establecer

la mejor estrategia

(reamos Y medimos el conteniao

Ejecucion y publicacion
del contenido por parte del
equipo de 2Playbook Media,
previamente aprobado por
parte del cliente

Difusion
y Meétricas

Maxima difusidn del conte-
nido y analisis del impacto,
con métricas de reach,
engagement y valoracion
econdmica de la accion



2Playbook cuentaconlaconfianzade grandes
players para generar contenidos que amplifican

onfianz

su propuestade valor, presentandoloscomo
solucionalos desaflos actualesenel sector

deportivo.

~ Marcas queyanos
~ confian sus contenidos

El ‘backstage’ de la nueva era audiovisual
~ Mediapro

Plaza 3x3: mas paradas y nuevas ciudades
~ CaixaBank

Como la tecnologia transforma
el marketing para elevar el negocio
- UAX Rafa Nadal School of Sports

~ La carrera del ‘runner’ por escapar
~ delas lesiones
~ Quirénsalud

~ Technogym se abraza a la Inteligencia
~ Artificial para innovar en salud y bienestar
~ Technogym

Partnersqueya
han confiado

é +200
contenidos

430,000
menciones

~ +300.000€
- Valoracion publicitaria

MEDIAPRO CaixaBank
'E' Telefonica UAX 222
@quironsalud <JECHNOGY M)



https://www.2playbook.com/media/produccion-virtual-realidad-aumentada-en-deporte-backstage-nueva-era-audiovisual_14447_102.html
https://www.2playbook.com/media/produccion-virtual-realidad-aumentada-en-deporte-backstage-nueva-era-audiovisual_14447_102.html
https://www.2playbook.com/competiciones/plaza-3x3-caixabank-mas-paradas-nuevas-ciudades-alcanzar-400000-visitantes-en-2024_15364_102.html
https://www.2playbook.com/competiciones/plaza-3x3-caixabank-mas-paradas-nuevas-ciudades-alcanzar-400000-visitantes-en-2024_15364_102.html
https://www.2playbook.com/competiciones/plaza-3x3-caixabank-mas-paradas-nuevas-ciudades-alcanzar-400000-visitantes-en-2024_15364_102.html
https://www.2playbook.com/clubes/sport-data-is-the-new-fuel-como-tecnologia-transforma-marketing-elevar-negocio_15545_102.html
https://www.2playbook.com/clubes/sport-data-is-the-new-fuel-como-tecnologia-transforma-marketing-elevar-negocio_15545_102.html
https://www.2playbook.com/mas-deporte/inflamaciones-esguinces-roturas-carrera-runner-por-escapar-lesiones_14928_102.html
https://www.2playbook.com/fitness/technogym-se-abraza-inteligencia-artificial-innovar-en-salud-bienestar_15017_102.html
https://www.2playbook.com/fitness/technogym-se-abraza-inteligencia-artificial-innovar-en-salud-bienestar_15017_102.html

2Playbook produce

contenidos para terceros

como referente del

negocio del deporte u y u u




Construimos relatos entorno al deporte capaces de atraer
audienciasy generar oportunidades de negocio

Ponemos a tu disposicion Un equipo flexible, que se adapta Contamos con una unidad propia
todo nuestroknow howyexperiencia | altono, estilo e identidad de cada deinteligencia de mercadoy
enla generacion de contenidos .| marca,atravésdediferentestipologias | conlamayor base de datosdela
B2B para laindustria del deporte de proyectos: desde contenido iIndustria del deporte, lo que acelera
para tus proyectos. diario, hasta informes. el proceso de gjecucion.

Salud & Deporte: jTercera entrega del
Observatorio del Deporte by 2Playbook!  [InC1H00n 000680

Desde el millonario ahorro que generarian 150 minutos

todas las novedades que ha dejado la actualidad de la
industria deportiva

de deporte semanal en gasto sanitario a |la receta [g-”“ ;l [ u"ﬁ
deportiva impulsada por la Xunta de Galicia. Repasa '
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Infformesparaterceros ~~ Contenidosperiodisticos =~ Contenidos corporativos

Generamosinformesyestudiospara = En2Playbooksomosproveedoresde = Ayudamosa potenciar laimagenyla
otrasmarcas, garantizandolaentrega : = contenidosypiezasinformativaspara | | comunicaciénde cualquier empresa

de documentos claros, precisosy otros medios de comunicacion, que desde comunicados de prensa
profesionales, capacesdecomunicar :  cuentanconnosotrosparainformar | hasta publicaciones internas, nos
de manera efectivaante cualquiertipo = sobre actualidadytendenciasenla . encargamos de transmitir tu mensaje
de audiencia. industria deportiva. de forma profesional.
............................................................... S — _ E
v v

2Playbook se adapta a cualquier estilo y formato para
cubrir necesidades de comunicacion con contenido
versatil y efectivo




2Playbook produce y

ejecuta encuentros B2B

para conectar a las marcas

con su publico objetivo u y u u
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Cita de referencia sobre El rmayor encuentrcg Unico encuentro B2B Jornada profesional
ol binomio deporte- profesional de Espana araabordar el potencial que abordaanualmente
Temdtica niodep dirigido cadenas de P POt los retos del sector
tecnologia, incluida una NASIOS V CENtTos del deporte femenino en sudiovisual en el
competicion de startups g Y términos de negocio
deportivos deporte
.......................................... . . . .
Se celebraenBarcelona En 2024 celebrasu Se celebraenel primer El evento, impulsado
D en el primer semestre. segunda edicionen semestre del afio.Ensu con Mediapro, se
- OS, Hareunidoamasde 700 Madrid, donde ya reuni6 primera edicionreunio a estrenaenMadriden
principales ) : , L
profesionales ensus a 260 profesionales del mas de 150 personasen 2024 conlos principales
tres ediciones sector el afo pasado Barcelona playersdelaindustria
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brand desdeel deporte [ xpe”enc‘q
Mo WA WA= Ja,

il soom [l ©

i
e D .

Lf‘ ' I . : .‘ "I':'j- LUI?.. —

2Playbook se ha especializado
enlacreacion de espacios de
reflexiony debate profesionales
conlos que reivindicar el papel del
deporte como motor econdémico
y de transformacion social.




Tanto el programa como el cartel
de expertos de cada jornada
siempre se define buscandola
representatividad y garantizando
la pluralidad y el equilibrio entre
patrocinadoresy patrocinados.

En permanente contactoconla
industria, identificamos los temas
de actualidad para combinarlos
enunaagenda donde puedan
abordarse retos del sector.
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Fnouentros
pildos

Los encuentros 2Playbook
Talks permitenalas marcas
posicionarse como unactor
relevante, fortaleciendo su
notoriedady generando
nuevos contactos.
2Playbook pone adisposicion
suampliared de contactos
paraconformarlaagenday
garantiza unaamplia cobertura
mediatica del evento.
Elintercambiode ideas
enestos encuentrosya ha
permitido poner en marcha
nuevas sinergias entre
organizaciones.

La transformacion de-
la produccion TV para
enganchar al fan

Ejemplos

- MolcaWorld - Clubes flexibles
y adaptables al cliente, llave
para mejorar la experiencia del
cliente del gimnasio

- DAZN - Futbol femenino: el
reto de definir un modelo de
Nnegocio propio para una nueva
audiencia

- Mediapro - La retransmisién
deportiva, entre artesania e
innovacién tecnoldgica para
captar nuevos fans



https://www.2playbook.com/inside-2playbook/clubes-flexibles-adaptables-cliente-llave-mejorar-experiencia-cliente-gimnasio_15419_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/clubes-flexibles-adaptables-cliente-llave-mejorar-experiencia-cliente-gimnasio_15419_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/clubes-flexibles-adaptables-cliente-llave-mejorar-experiencia-cliente-gimnasio_15419_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/clubes-flexibles-adaptables-cliente-llave-mejorar-experiencia-cliente-gimnasio_15419_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/pro-women-in-sports/futbol-femenino-reto-definir-modelo-negocio-propio_13548_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/pro-women-in-sports/futbol-femenino-reto-definir-modelo-negocio-propio_13548_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/pro-women-in-sports/futbol-femenino-reto-definir-modelo-negocio-propio_13548_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/pro-women-in-sports/futbol-femenino-reto-definir-modelo-negocio-propio_13548_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/retransmision-deportiva-entre-artesania-innovacion-tecnologica-captar-nuevos-fans_12412_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/retransmision-deportiva-entre-artesania-innovacion-tecnologica-captar-nuevos-fans_12412_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/retransmision-deportiva-entre-artesania-innovacion-tecnologica-captar-nuevos-fans_12412_102.html
https://www.2playbook.com/inside-2playbook/retransmision-deportiva-entre-artesania-innovacion-tecnologica-captar-nuevos-fans_12412_102.html

O ATTerworks
R (0TESOneS

Encuentros de networking
organizados por 2Playbook en
Madridy Barcelona, conmasde
300 participantes.

Suformato esidoneo

para marcas que quieran
introducirse o apoyarseenla
comunidadde 2Playbookpara & = |

generar nuevos contactos. § e
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2Playbook posee la mayor
base de datos del negocio
del deporte en Espana.




Una colaboracion que combina
acceso a nuestra inteligencia
con apoyo editorial del principal
medio sectorial de habla hispana
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Patricia Lopez Publicado hace 16mi
Telefénica ‘adelanta’ a Dazny
encarrila la renovacién con la F-1
hasta 2023 por mas de 160 m€

para la evolucion histérica del club/es seleccionado/s por los conceptos
escogidosy la media de la categoria

Had Compoetician Maodalidad Marca Sactor



Compara la evolucion histérica del club/es seleccionado/s por los conceptos escogidosy la media
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Seleccion de variables P Real Betis

Retail & merchandising

Compara la evelucion histérica del clubv/es seleccionado/s por los conceptos
escogidosy la media de la categoria

Progieded = P Modalied Marca

+20.000 contratos 41500 perfiles de | Estadosfinancieros | = Registros de ~ +5300gimnasiosy = Informacion contable
de patrocinio ~ responsables de ~ de+250 clubes | asistencia y ratios ~centros deportivos, . de +30 gestoras de
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Informes exclusivos para

" 2Piaybook & Product
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Creemos en la transmision
de conocimiento entre
profesionales para apoyar
el crecimiento de la
industria deportiva




Desde sus inicios, 2Playbook Los profesionales de 2Playbook :
tiene el objetivo de contribuir al - colaborancondiferentes programas cuent iiﬂudﬂg grenzﬁfﬁ?(og:i encia
crecimientodelaindustriadeportiva, | académicos de diferentes en formacion a d—ﬁ 0C. 3 dF; tada
y aporta su experienciay rigor universidades para contribuir 2 1a dindmicavlas n eé: osi dpa des
para promover la transmision de enlaformaciéndelos lideres Y

e :: . ~ ifi laindustria deportiva.
conocimiento entretodos susactores. deportivos del mariana. especiticasdelaind p



Rocio Ruiz-Berdejo

- Voriios Webinars propios disefiados
parafomentar la colaboracion
y el aprendizaje continuo entre

D 1 { & profesionales, ademas de
”? U ”ﬂ H U H -~ visibilizary abordar los desafios
] | | H enlas ultimastendenciasdela

= Industriadel deporte.
2Playbook Eldeportecomoaltav. .. ...

Class concienciar sobre el medio ambiente
Rocko Rtz Berdejo, Alvaro Garcia Artitano, Pedro Hidalgo,
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ZPIYB00K Class

NEMOET 2 TGOS

2Playbook Coémo sacar mayor partido a las RRSS

Class ante los cambios de algoritmo
Can Keyder, Alejandro Marcos,
Social Media Manager en Dircetor de marketing
Euroleague Bashet ball de Team Heretics
Migrmoles
14 de febrero
9:30 8 10:30
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la industria del deporte

La plataforma de negocios para

OPlashaok

Compartir

tht.,Anp
Email
Linkedin

W 5 PEITENO

papel del compliance en la
sostembllldad del deporte moderno

Falix Plaza, 3000 del
dapartamento da Derecho
Tributano de Ganmigues

f'ﬂ'

i Imprimir

JEvier Ferment, 3000 en Senn,
Famem, Asocados Sport
B Entértanment

<L

Cada sesion es difundida
através detodos los canales

de 2Playbook: mediode
comunicacion, newsletter, redes
sociales,mailing a suscriptores,
podcasty canal de Youtube.

_ ! 2Playbook Inside

?comphance en el deporte durante la demmotercer
sesion de 2Playbook Class. :

Dirusion

Directoriode |
proveedoras®™ |

Biblioteca
online?®

ZPlaybook

: - PP
Intelligence® Talke

Buscar

Compliance y buen gobierno: una
inversion para evitar riesgos y allmentar
la marca |

Félix Plaza, socio del departamento de Derecho Tributario§
de Garrigues y Javier Ferrero socio en Senn Ferrero '

2Playbook Class permite a
cualquier marcaaumentar

su visibilidady generar leads
cualificados a partirdela
Interaccion con los asistentes.
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Si hay algo que acompana al deporte como fenémeno social es que, a mayor
impacto y grado de profesionalizacion, mayor es el escrutinio al que
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