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competenciaen patrocinio?
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FOtbo Baloncesto Hinoss Patrotinio Fan Attendance Macro

Hot topics en 2Paybosk intelligence : Chamolons League / Laliga / Chamalons League / UEEA / BEA

La plataforma de Cuenta de pérdidas y ganancias

NegocIOos para :
Seleccion de variables i Compara la evolucion histérica del club/es seleccionadao/s por los

la industria del deporte 4 _ conceptos escogidos

2. Los pagos de Uefa y Supercopa de
Espode, entre otros, se traspasen &

Telewvision

3. Las partidas de
Aprovisionamientos y Otros gastos de
o n s¢ unificen bejo ¢
5105 de explotacidn en el




¢ Sabessitu ne%ocio performa

mejorquee

La plataformade
negocios para
laindustria del deporte

delresto?

:ﬂ.pmu A Productes |

Joventut

Contactos
Tabla patrocinios

Tipo de

Deporte Propiedad Marca Sector patrocinto ImPorte(€) Mg“:'":,’,'“g:cu,(qMlivaclénCompﬂlclér

Formacién 1.000.00 500.000 Cataluha

venmut Inkor Formaciéon ACE
Ayuntamiento de Badalona Ins 500.000 Catalufa
500.000 Cataluie
500.000 Catalufa
500.000 Cataluha
500.000 Cataluia
500.000C Ad

500.000 Cataluia
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Hot topics en 2Paybook intelligence : Chamolons League / Laliga / Chamalons League / UEEA / BEA

La plataformade
negocios para 5 ;
laindustria del deporte | _ e

Geolocalizador de clubes deportivos

labla clubes deportivos

Fraile Gym

Toulouse
o

Direccién: Calle Via Panica, 10
e TN e Poblacion: Eivissa
Andorra_ . Provincia: Baleares
Total centros (esta ccaa): 10
Total centros (Espaia): 14

Zaragoza
= Barcelona
Q




- Lasoluciondefinitiva paramaximizar
- elexitodetusestrateglas de patrocinio
: condatosrealesdel mercado ‘
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Ahorratiempo
Yy recursos

Mejores decisiones
comerciales

Benchmark
competitivo




Falta de visibilidad ~ Dificultadparaencontrar ~ Pérdida de tiempoy recursos
del mercado oportunidadesreales entareas repetitivas
No sabes qué patrocinadores hay en Es complejo saber qué marcas invierten, Tuequipoinvierte horas enbuscar
cadacluboliga. en qué activosy por cuanto tiempo. datos dispersos o no verificables.
No puedes comparar tu rendimiento No tienes datos para justificar Las decisiones se demoran por falta de
comercial con el de otros. propuestas a direccion o partners. informacion claray estructurada.
La informacion publica esta ~ Laprospeccioncomercialsebasaen | No puedes anticipartealos
fragmentada o desactualizada. iIntuicidn, no en evidencias. movimientos de la competencia.
................................................................ . . .

Intelligence 2P resuelve estos bloqueos con datos fiables,
vision sectorial y analisis accionable en tiemporeal.



Real time Acompaiiamiento experto

No encontrarés otra Epl D KI o e Apoyo continuo
.z : 1 H H xH
SOlumoynpeer; r%zrr]g?tt; diario GH 1L n i l 21l del equipo de 2Playbook

para acelerar tus proyectos

Con |a industria Mot topics en 2Maybook nteligence : Chamaions Lessus / Lalies / Chamaions Leseus / VEZA / OEA
Cuenta de pérdidas y ganancias

Compara la evolucion histérica del club/es seleccionado/s por los
conceptos escogidos

Toma decisiones
mas rapidas
Ahorra tiempo en
investigacion y analisis
comercial y dedicalo
a vender

Identifica nuevas
oportunidades
Benchmarks de negocio
y tendencias de patrocinio
para anticipar decisiones







Libera horas de calidad
de todo tu equipo

Evita que tu equipo
dedique tiempo
a buscar informacion.
Sufocodebe estar
enelanalisisylatoma
de decisiones.

*Calculo obtenido sobre la base
de un 50% del coste-empresa
anual de 45.000 euros por un trabajador

Acelerayrefina
el procesodetoma
de decisiones

Reducelas fases
deinvestigacion
y obten en minutos
lainformacion precisa
y fiable que necesitas
paraejecutar.

Ahorrodetiempo
ydinero

No sobrecargues
tuestructura
niesperesaque
miembros de tu equipo
dediguendiasy
semanasa investigar.



dttasdefmindotylanest tésien
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¢ Qué puedeshacer conIntelligence2P? ¢ Qué puedes descubrir?
Analizar el rendimiento econémicoy comercial , . , , .
de +280 clubes de futbol y baloncesto en Europa Qué marcas invierten en qué deportes y durante cuanto tiempo

Comparar +200 KPls financieros, Qué activos patrocinan (camiseta, naming, LED, redes sociales...)
de asistenciay patrocinios gg

......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Detectar ventajas competitivas y dreas

de mejora frente a tu competéncia Quién toma la decisidn en cada compania

Ideal para — Plan estratégico, duediligence, Ideal para — Aumentar ingresos por patrocinio,
memorias de sostenibilidad planificar comerciales, abrir nuevos sectores
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Un estudio anual personalizado
comparando el rendimiento del negocio de

tu club con el del resto de la competicion.

Backoffice

2Playbook Club

Fatbo Baloncesto Fitness Patrocinio Fan Attendance Macro

Hot tapics an 2Playbook intelligence : Champions League / Laligs / Champions League / UEFA / FIFA

LALIGA

Benchmark
2022-2023

2P0k Infeiesncs

Negocioenretroceso

El 2Playbook ha visto
caersusingresos
totalesenun86%
respectoal picoque
alcanzé en2016-2017,
alnen Primera Division.
Aunasl,y peseano
teneringresos por TV
relevantes, esta muy
cercadelosnivelesde
Segunda Division,

Conclusiones

El 2Playbook ha sabido trabajar
laslineas de negocio sobrelas
quetiene control directo, como
sonmatchdayycomercial, donde
esta porencimadelamediade
Segundaincluso en Primera Rfef

El compromiso de la propiedad
con el clubdespejadudas sobre
su viabiliad financiera, sibienel
saneamiento de formaorganica
no se contemplacomoviable sino
asciende al futbol profesional

Losingresos (otaies decrocena medda

QUE S0 QHONTen Qotegonas

Suelevadonivel de deuda serd un
lastre a sucapacidad deinversion
enplantilladeportivaencaso
deregresoalLALIGA, dondelos
presupuestos parala permanencia
cadavezsonmasaltos

Sucapacidad paramantener
unaltonivel deconexionconel
fanlocal es su principal ventaja
competitiva en cualquier
escenario, sibiennobastaparala
sostenibilidad fuerade LALIGA

El puntode partida

— El 2Playbook es el club que salid de la primera crisis del fitbol conuna
mochila de dueda méas costosa,. Sudeuda financieraneta eslaséptima
masaltaen LALIGA, pese arecapitalizarse con 70 millones deeuros
gracias alapoyode Abanca.

— Su principal fortaleza es sumasa social, quelositiaenlazonaalta
de Segunda Division por ingresos por dia de partido y también por
patrocinio aun estandouna categoria por debajo.

— Recuperar una plaza en la élite del futbol espafol se antoja vital para
avanzar en el saneamiento del club de forma orgénicay sin necesidad
denuevasaportaciones de capital. Delo contrario, Primera Federacion
sera cadavez mas competiday conrestricciones alainversion.

Dificil rentabilidad

El Déporencadena
cuatrotemporadas
consecutivasen
pérdidas, ante
lasdificultades
demanteneruna
estructura profesional
yuna plantilla
competitiva fuera del
ftbol profesional.

Las pérdicias de 2022- 2023 son lashabxtuoles on equipes Que buscon
o gscensodecotegont, 00 Primern o Segunda Dvisidn

Pog

Unclubde Primera
Pesealaactual situacion deportiva del 2Playbook, los principales

indicadores en el &mbito social y comercial lo sitGan en unas magnitudes
més propias de LALIGA, incluso por encima de equipos de Primera.

bv = 2=

KeyFigures

oM€

Los ingresos por taquilly y abonados sitian
al Dépor en la posicion nimero 16.de todo ol
fithol espahol, por encima de varios Primera

6,2M€

Lo inversion on plantills doportive o8 suparion
incluso a la de oquipos de Segunda y triplica s
rivales de Primera Federacion

8,8M€

B 2Playbock on Primera Federacion genera
una cifra de negocio similar ala de varios
oquipos on Segunda Division

66,6M€

B chud tiersd U0 de 108 niveles do douda

financiora neta miés altos del fitbol espanol
2hora concentrado con suMEKmo acconista




Recibe insights periddicos y obtén
ventajas en la solicitud de estudios

para ejecutar con mayor rapidez.

o mensuu\es
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Recibe insights periddicos y obtén
ventajas en la solicitud de estudios

para ejecutar con mayor rapidez.
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Andlisis. @ El deporte es la
industria de entretenimiento que

ma tura por venta }Jm
co 0,5 milones a m e m - m v m
= FUtbol, tenis, motor :-fcstan
ciendo m:mav tes cs erz0s
y S .
FI 20 K‘ eportivo 2 CE de
:o«om.a'.‘\ n d\ - f-.:n;' v L .‘jubA MLB
ne g A ""%‘ n 6,000 millones
sf D o

——— e

e
s en la expenencia. W
esta de Espana por atraer
citas internacionales ha dinamizado
|a asistencia en vanos deportes. B
La llegada de gigantes como NFL, -
UFC y F1, sum: ado al Mutua Madnd =

= N s ¢ v et e b = b i > T8

f bulmwsto cotiza

lalzo:2.3 millones de
procticantes yrecord
dgh Mujeres jugadoras

Open y otras citas, convierten a
Madrid en la referencia espanoia.

(9000

1S3 global acmalocal

rSION €N Patrocing se

Viejos activos, nuevas estrategias.
- En Espafia sbio hay 22 recintos

con apeliido comercial, En Laliga, la
media es de 4,7 millones debido a
Riyadh Air, mientras que en &l resto
cae hasta 150.000 euros por deal

¢ Los title rights son el activo mas
valorado, dentro y fuera del deporte.
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GUAERCO Vel b oo
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Coémo elegir las propiedades que Optimiza tu estrategia de patrocinio
mejor encajan contumarca y ajustalaatu presupuesto

. Exploramas de 34.000 contratos de patrocinio indexados y detecta
Analiza mas de 1.880 propiedades y planifica acciones patrones por sectorydisciplina.
conimpacto nacional y activacion regional. -

Analiza la presencia de mas de 16.500 marcasy detecta espacios

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" con baja saturacion para destacar.
Filtra por territorio, disciplina, tipo de eventoy datos de afluencia. Estima lainversion media necesaria segun deporte, activoy
L duraciondel acuerdo.
Ideal para — Disenar planes de patrocinio multirregionalesy Ideal para — Ajustar el plan de mediosyactivar
justificar territorialidad ante direccion o administracion. patrocinios donde tu marca tenga mas protagonismo.




Laliga Commercial Report, Atlas del Patrocinio,
Landscapes de Patrocinio... insights periddicos

en tu bandeja de entrada

o mensuu\es
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Hot tapics an 2Playbook intelliganca : Champicns Laague / Laligs / Chamoions Laague / UEFA / FIFA
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Como trazar tu estrategiade Analisis competitivo
expansion en el sector fitness paradecisiones estratégicas
Detecta zonas con alta o0 baja saturacion de clubes Analizar el rendimiento econémicoy comercial de
y compara la oferta de servicios y cuotas medias, +50 cadenas de fithess en Europa

a partir de un censo de 8.500 centros deportivos.

Visualiza tu crecimiento sobre mapa para priorizar territorios
con menor competencia o mayor potencial.

Comparar +200 KPIs financieros,
de asistenciay patrocinios

...................................................................................................................................................................................................................

|dentifica oportunidades para desarrollar proyectos Detectar ventajas competitivasy areas
de patrocinio, concesion o rehabilitacion. de mejorafrente atu competencia
Ideal para — Definir un plan de expansion territorial, abrir Ideal para — Plan estratégico, due diligence,
nuevas sedes o justificar decisiones ante inversores memorias de sostenibilidad




| ..
Informe Econdmico, Informe de

Pricing, Mystery Shopper... insights

periddicos en tu bandeja de
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Fatbol Baloncesto Fitness Patrocinio Fan Attendance Macro

Hot tapics an 2Playbook intelliganca : Champicns Laague / Laligs / Chamoions Laague / UEFA / FIFA
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media 81,8 euros al 3% en
practicar deporte. Il La cucta
media de los gimnasios en Espafa
@s de 53 euros al mes: desde los
19,9 euros del low cost a los 230
euros del premium en la muestra
analizada. R El sector ha subido
sus precios un 4% en 2024, dos
puntos menas gue en 2023. I El

recio medio del fitness en Madrid y

arcelona s 19 euros mas caro
que en cudades de hasta 250.000
habitantes. B El norte, Gnica zona
que supera los 50 euros de media,
es 6 euros mas caro que el sur.
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Hot togics an 2Playbosk ieealliganca © Chamoions Laagus / Laligs / Chamaions Leagus / UEFA /
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. KPls estandarizados
. paramedirel

. rendimientode tu

. negocio

. Estados financieros
. declubesde

Estados financieros
 declubesdeLaliga,
~ LigaFyPrimera Rfef . Europa, incluidoel

. Big-5yPortugal
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- Contratos . Perfilesde . Marcas

. de patrocinio . responsables . segmentadas por
5 . demarcaspara . sectoryactivos

. conectar :

- Deportesy
categorlas para
refinar busquedas

. Propiedades

. deportivasydel

. mundodelacultura
. yelocio

~ Datosde asistencia
. aeventos

~ deportivosy

. culturales

*llﬁ
L
K]

GBS s e
st luPrumhmd tuevmuml sowa"



2Pl0ubook I

e

. Cadenasde

. gimnasios contoda
. suinformacion

. financiera

- Clubes en Espaiia,
~ Italiay Portugal,

~ indexados por

. segmentoy

~ servicios

. Cadenasyclubes
. independientes
. geolocalizados

. Cadenasanalizadas
. porlaexperienciaen
. procesosdealta

Centros deportivos
~analizados por
~ tarifas

. Municipios
. analizados, por
. codigo postal
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Coémotrazar tu estrategia de Andlisis competitivo
expansion en el sector fitness para decisiones estratégicas
Detecta zonas con alta o0 baja saturacion de clubes Analizar el rendimiento econémicoy comercial de

y compara la oferta de servicios y cuotas medias, +50 cadenas de fithess en Europa

a partir de un censo de 8.500 centros deportivos.

Visualiza tu crecimiento sobre mapa para priorizar territorios
con menor competencia o mayor potencial.

Comparar +200 KPIs financieros,
de asistenciay patrocinios

...................................................................................................................................................................................................................

|dentifica oportunidades para desarrollar proyectos Detectar ventajas competitivasy areas
de patrocinio, concesion o rehabilitacion. de mejorafrente atu competencia
Ideal para — Definir un plan de expansion territorial, abrir Ideal para — Plan estratégico, due diligence,
nuevas sedes o justificar decisiones ante inversores memorias de sostenibilidad




- . .
Datos oficiales Actualizacion continua Conexion directa
y contrastados yentiemporeal conlaindustria

Informacidn extraida

Contenidosrevisados

Acceso ainformacion

fuen Jbli : . cualitativa gracias
Corr?oe elulgeéiesstfoul\ele?izntil yampliadosa diario anuestra rglaci()n
St ’ por el equipo de contenidos :
ncl marcas, li
contratos publicosy de 2Playbook.com con clubes, marcas, ligas
memorias corporativas. y administraciones.
= - é
=8 v A

*Calculo obtenido sobre la base
de un 50% del coste-empresa
anual de 45.000 euros por un trabajador



La plataforma lider de contenidos
en habla hispana para amplificar tu
mensaje e impactar entre

los principales stakeholders

EClub?

M Push?

Biblioteca?® index?® Meets?® iSiguenos en redes sociales!
Buscar iEscucha el ultimo capitulo de
Inside SportsBusiness!
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_ Deporte Propiedad Marca Sector pa;'r’:c‘l’:lo Importe(€) negocl;ac’grang:cialfc) Activacién Competicior
Baloncesto Joventut  Inkor Formacién Formacion Proveedor 3000.00 1.000.000 - 2.500.000 Cataluna ACB
Baloncesto Joventut Ayuntamiento de Badalona Institucional Oficial 1450000.00 1.000.000 - 2.500.000Cataluna ACB
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3 Generalitat de Catalunya

Circuit de Barcelona-Catalunya: la CERVEZAS
Generalitat se abre a ceder la gestion a

Fira de Barcelona

El Govern, propietario del trazado de Montmelo, aspira a
que la instalacién también acoja ferias, congresos, 3
conciertos y otras actividades. La negociacion se conoce
en un momento en el que esta en el aire la continuidad
de la Formula 1 més alla de 2026.
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El ABC de la Rafa Nadal Academy para
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RRSS Diversificacion
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T ' w p————v mmeliﬁ i desestacionalizar el turismo balear con
5 o mereges torneos de tenis
R Guardar *Me gusts Hmlﬁ La academia ha conseguido promediar un 80% de d e n u eStraS red eS
ccupacion durante todo el aho, con excepcion de

un 2020 marcado por la pandemia. La Rafa Nadal
Academy by Movistar se ha convertido en la punta de
lanza de la desestacionalzacon.

Haz dick aquly sccede sin
Nritos & COMMNICOs y

La Generalitat tiene nuevos planes para optimizar la explotacion del Circuit de
oventos pars Socios!

Barcelona-Catalunya. El goblerno autonémico estd interesado en la cesién
dela gmién y ha pensado en Fira de Barcelona para que se haga cargo de la
nstalacion deportiva, segun avanza £l Penodico. La negociacion se abordaria
sobre un contrato con una duracién méxima de 20 afos.

2Playbook

En este sentido, el Govern, primer accionista del trazado (78,34%) - 803 S0cniveees
el resto lo controlan el Real Automdvil Club de Cataluna (14,44%) y el
Ayuntamiento de Montmeld (7,229%)-, aspira a que la instalacion sume oferta
durante todo el afo como espacio para ferias, congresos, conclertos y
otras actividades, y en las que Fira de Barcelona estd especializada
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VICTORIA
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10Qué comunidad auténoma crees que ha ganado mis

B Relacionad
g U» c'-mn; @ Catadunys sin F17 El reto de 200 millones que provecaris la marcha del relovancia desde la pandemia a través del deporte?
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Newsletter Difusion
entre los principales
stakeholders

Més nforma

Asimismo, esta potencial allanza, segin el citado medio, permitiria '\
equilibrar el balance de la sociedad gestora del Circuit y capitalizar las .
aportaciones realizadas en los Gitimos ahos por el Govern y la empresa
pablica Avancsa, Tras la operacidn, la Generalitat elevaria su control al 84%.

Actualmente, el Circuit de Barcelona-Catalunya tiene en la Férmula _
1 su principal atractivo. Sin embargo, la confirmacion de Madnd como
sede de un Gran Premio a partic de 2026, pone en jaque la continuidad del h )
Gran Girco en Cataluna, donde ¢l fin de semana de careras genera 205.6 \
milones de ewros de impacto econdmico. La otra gran cita del motorsport,
MotoGP, que tiene on Montmel6 una parada fija, aporta 74,1 millones de
euros. En el Gitimo afio pasaron por el Cir¢ “t més de 600.000
espectadores. o
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