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Acompaiamiento experto
Apoyo continuo
del equipo de 2Playbook
para acelerar tus proyectos

Identifica nuevas
oportunidades
Benchmarks de negocio
y tendencias de patrocinio
para anticipar decisiones
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¢Cuantovale el patrocinio
paraquetumarcaeste...ysenote?

L S .
Cémo elegir las propiedades que Analisis
mejor encajan con tu marca & Benchmark
Exploramas de 34.000 contratos de patrocinio indexadosy
Analiza mas de 1.880 propiedadesy planifica detecta patrones por sectorydisciplina. |
acciones conimpacto nacional y activacion regional. T
5 Analiza la presencia de mas de 16.500 marcasy detecta |
espacios con baja saturacion para destacar.
~ Filtra por territorio, disciplina,  Estimalainversion media necesaria segtin deporte, activoy
tipo de evento y datos de afluencia. duracién del acuerdo.
Ideal para — Disenar planes de patrocinio multirregionalesy Ideal para — Ajustar el plande mediosy activar
Justificar territorialidad ante direccidn o administracion. patrocinios donde tu marca tenga mas protagonismo.
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deldeporte
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Sesiones inmersivas Formacion practicaliderada
disefiadas especificamente ~ porelequipo de 2Playbook, basada
paratus equiposde patrocinio, endatos de mercado, analisis

marketing y ventas de tendenciasy casosreales
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La plataforma lider en habla
hispana para profesionales
del negocio del deporte.

Amplifica tus iniciativas de patrocinioy
posicidbnate como referente del sector
ante clubes, ligasyagencias que leen
2Playbook cada manana.
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Domingo, 1 de marzo de 2026
Patricia Lopez

iMuy buenas!

Febrero acaba cargado de cifras, acuerdos y

estrategias que demuestran que &l patrocinio ™=
deportivo y cultural ya no es solo un

instrumento de branding: es una palanca real

Facebook
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de negocio. Este mes, en Sponsor Landscape
analizamos como bancos y fintech estan
utilizando el deporte para generar resultados
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Los eventos 2Playbook relinenalos
decisores del ecosistema deportivo
espanol. Paratu marca, esacceso
directoaclubes, ligasy otras marcas en
un entorno de confianza.




Analisis & Benchmark Presencia editorial Network & Visibilidad

Difusion de notas de prensa
+ Casos de éxito
+ Entrevistas
+ Apoyo en comunicacion de patrocinios
+ Newsletter Sponsor Landscape

Benchmark anual de sector
+ Acceso a plataforma Intelligence 2P
+ Informes periddicos Intelligence 2P
+ Workshop personalizado

Acceso a eventos 2Playbook
+ Networking con decisores
+ Workshops estratégicos
+ Suscripcion corporativa al Club 2P

Un modelo flexible adaptado
alo que tumarcarealmente necesita



Lopez

Cuentaconmasde veinte anos de experiencia enlaindustria
deldeporte, conunatrayectoria que abarca elambitode
marca, agenciay propiedad. Ha trabajado en companias como
Dentsu Espana, Baskonia-Alavésy Real Betis Balompié, donde
fue director comercial. Su experiencia le permite teneruna
visiontransversal del patrocinio, combinando la estrategia de
marca conlagestion de activos deportivosylamedicionde

CEOy cofundador de 2Playbook, plataforma de negocios para
laindustria del deporte que integra medio B2B, inteligencia
de mercadoy consultoria. Especializado en elanélisisdela

industria del deporte durante mas de unadécada, desde
2020lidera este proyecto centrado endatos, informaciény
estrategia para clubes, competicionesy marcas. Su carrera

profesionallacompagina conladocencia eninstituciones

Especializada en el anélisis del negocio del deporte desde hace
mas de ocho anos, esdirectora de 2Playbook Media desde
2020, dondeliderael areade contenidosy el desarrollo de
nuevas lineas de negocio como el branded content. También ha
impulsado el posicionamiento del medio en el ambito del fitness.
Desde 2024 lidera el vertical de patrocinio de Intelligence 2P,

P colaborando de forma directa conmarcas patrocinadorasenel
resultados. como UAX Rafa Nadal. analisis de sus estrategias enlaindustria del deporte.
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2Playbook esta formado porunadecenade
profesionales con mas de diez ainos de experiencia analizando
laindustria del deportey el entretenimiento



Agenda una llamada. Te mostraremos qué y como activa
tu competencia en patrocinio

Marc Menchén, CEO Calle Aribau, 262, 20 32 935851907
marc@2playbook.com 08006 Barcelona comercial@2playbook.com
intelligence@2playbook.com Espana www.Zplaybook.com
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