


C == Laliga Sponsor Report 2020-2021 es €l * Estudio de mercado con

. el detalle de cada partida

<3 primer informe que radiografia el negocio ~ que forman los ingresos

. comerciales y por publicidad

< comercial de los clubes del futbol espafol.  delos clubes de LaLiga,

. junto a un analisis especifico
CD-

........................................................................................................................................................... - de cada uno de ellos,

. comparativas respecto al

- resto del futbol europeo y

- el mapa del patrocinio del

futbol espanol por sectores
Yy marcas mas presentes.
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. El informe incluye diversos
~analisis sobre el grado de
~ explotacion de los activos
~ publicitarios de cada club,
~ cuotas de mercado por
. patrocinadores técnicos
- en Espafay el resto de
9328351 ' - grandes ligas, asi como
431 - las principales tendencias
~ en el mercado del patrocinio
: : 3 ~ deportivo, impactado por
i ~ la Covid-19.
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2Playbook ' m LaLiga Stock Market 2020-2021

Plan Estandar Plan Estandar +

El quienes quién del

Q Acceso exclusivo al informe LalLiga Sponsor . Acceso exclusivo al informe LaLiga Sponsor Report 2020-2021, los archivos
. Report 2020-2021 para su organizacion. . con tablas adicionales ampliadas y 2Playbook Insight para su organizacion.
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Real Madrid
Sus principales socios son
Emirates y Adidas para
sus equipaciones
I contrato de fa aerolinea, e
que asciende a 70 milones de
euros anuales, finaliza en 2022,
"% mientras que el de Adidas se
tenovo en 201 hasta 2028 por
méas de 100 millones al afio.
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de television han FC Barcelona
tratado de reducirla  RealMadrid
brecha de ingresos ~ Atiético de Madrid
entre clubes de Laliga, seviiarc
lo cierto es que el ‘;“'alféj' SCF
area comercialesla oo espanyol
que hoy.marca las Athletic Club
diferencias. Enestas ~ [pocedad
partidas no sélo se RCD Mallorca
incluyen los ingresos ~ ReCelta
.. . Granada CF
por P{:‘FI’OCWIQ SN0 peportivo Alavés
también la explotacion  upLasPaimas
de tiendas, museo, tovante P
hospitality y publicidad. Real vallaotia
CA Osasuna
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CD Leganés

CD Tenerife
Malaga CF

SD Eibar

Real Oviedo
Girona CF

Real Zaragoza
RC Deportivo
Real Sporting
CD Lugo

Cédiz CF
Albacete Balompié
SD Huesca
Elche CF
Extremadura UD
SD Ponferradina
Rayo Vallecano
Real Racing

CD Numancia
AD Alcorcén

CD Mirandés

CF Fuenlabrada

FC Barcelona

Nike, Rakuten y Beko,

un tridente global con i ~.

renovaciones a la baja
1 Barca ha tenido que afrontar was mems  weam
Slanzas globles en plena
cambios en el departamento

para relanzar los ingresos.
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Los clubes de LaLiga afrontan un verano de
grandes cambios en su negocio comercial, cuya
contabilidad no siempre es la misma. Algunos
incluyen todos sus ingresos en patrocinio y
tiendas, mientras otros trasgasan una parte a la
partida de publicidad, donde entra a U televisiva.

El 4rea comercial es una de las que més
diferencias marca entre clubes dentro del

fitbol espafiol. En la actualidad, Barga y Madrid
representan casi el 70% de los ingresos por este
concepto dentro del fiitbol profesional y, en
solitario, cada uno suma mas que el resto juntos.
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I—I- Ind|ce de contenidos

1.1. Tablas resumen de indicadores clave del negocio

1.1.1. Andlisis y estadisticas globales sobre el negocio comercial del futbol
en Europa y el detalle especifico de las cinco grandes ligas europeas.

1.1.2. Andlisis y estadisticas sobre el mercado publicitario y de patrocinio
en Espanfa, con datos especificos de Laliga, ACB, Federaciones y casas
de apuestas.

1.1.3. Analisis y estadisticas sobre cuota de mercado de patrocinadores
técnicos en Laliga y comparativa internacional.

1.1.4. Andlisis y estadisticas sobre cuota de mercado del patrocinio
principal en Laliga, datos club a club y tendencias.

1.1.5. Inversion publicitaria por sectores, marcas lideres por categoria de
producto y companias con mas acuerdos.

1.1.6. Comparativa de explotacion de los principales activos publicitarios,
club a club, y tendencias en este ambito.

1.2. Analisis individual de cada uno de los 42 clubes que participan en
. Primera y Segunda Division en 2020-2021, con indicadores clave de su
. rendimiento comercial.

1.2.1. Gréfica con la evolucion de su negocio comercial entre 2017 y 2020.

1.2.2. Gréafica con la evolucidon de su negocio por comercializacion entre
2017y 2020.

1.2.3. Gréafica con la evolucion de su negocio por publicidad entre 2017 y
2020.

Indice de contenidos
de documentos adicionales

2.1. Tablas LaLiga Sponsor Report

2.1.1. Tabla comparativa de los 42 clubes de Primera y Segunda Division
en 2020-2021 de los ingresos comerciales en las temporadas 2017-2018,
2018-2019y 2019-2020.

2.1.2. Tablas comparativas de los 42 clubes de Primera y Segunda
Division segmentadas por ingresos por tienda, patrocinio, publicidad
estatica y publicidad dinamica, bajo el mismo formato de Laliga, para las
temporadas 2017-2018, 2018-2019 y 2019-2020.



~ El estudio y contenidos
~ adicionales son de uso exclusivo
~ para el cliente y su organizacion.

El estudio Laliga Sponsor Report y sus tablas adicionales son de uso exclusivo por el
_cliente y su propia organizacion, qguedando expresamente prohibida la difusion publica,
“reproduccidn o transformacion, publica o parcial de sus contenidos.

Los estudios y documentos recibidos por el adquirente de 2Playbook no pueden ser
~divulgados ni cedidos a terceros aunque se trate de asociados, vinculados o similares ni
~siquiera gratuitamente y/0 en forma de extracto sin autorizacion expresa de 2Playbook.

El adquirente de productos y servicios de 2Playbook asume la responsabilidad frente
a 2Playbook por cualquier vulneracion de los derechos de propiedad intelectual, que
- comprenden los de reproduccion, distribucion, comunicacion publica y transformacion.
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